
 

 

 

Curso de Engenharia 
 

INFORMAÇÕES GERAIS 

Nome da Disciplina:  Gestão da Inovação  

Código: ​MCG 597 

Carga Horária Semanal: ​4hs 

Carga Horária do Período: ​60hs 

Créditos: ​4 créditos  

Requisitos: - 

EMENTA 

Introdução à Gestão da inovação: conceito de empreendedorismo, inovação, invenção e           

design. Importância da inovação. Modelos de inovação. A inovação no Brasil e no             

mundo. Inovação e difusão tecnológica. Fontes de inovação nas empresas. Propriedade           

intelectual e produto patenteável. Inovação e estratégia competitiva. Cultura         

Organizacional para a Inovação. Gestão do Conhecimento nas Organizações. Arranjos          

Produtivos Locais, Parques tecnológicos, Redes de empresas e Incubadoras de          

empresas. Inovação e interação universidade-empresa-governo Inovações e gestão de         

operações. Inovação no Desenvolvimento de Produtos e Serviços. Estratégia de produto           

e marca. Embalagem e desenvolvimento do produto. Gestão do processo de           

desenvolvimento de novos produtos: Geração de oportunidades de negócios,         

desenvolvimento de conceitos de produtos, seleção de oportunidades de negócios,          

desenvolvimento de protótipos de produtos, teste técnico, teste de mercado e pesquisa            

junto ao consumidor e introdução no mercado. 

 



PROGRAMA 

1. Gestão da Inovação 

1.1 Gestão da inovação: uma introdução; 

1.2. A inovação no Brasil e no mundo 

1.3. A economia e a adoção pelo mercado; 

1.4. A gestão da inovação dentro de empresas; 

1.5. Cultura organizacional e inovação 

1.6. Inovação e gestão de operações; 

1.7. Gestão da propriedade intelectual; 

2. Administração da Tecnologia e Conhecimento 

2.1.A gestão do conhecimento organizacional 

2.2. Alianças estratégicas e redes 

2.3. Gestão de pesquisa e desenvolvimento 

2.4. Gestão de projetos de p&d 

2.5. Inovação aberta e transferência de tecnologia 

3. Administração da Tecnologia e Conhecimento 

3.1.Estratégia de produto e marca 

3.2.Desenvolvimento de novos produtos 

3.3. Embalagem e desenvolvimento do produto 

3.4. Inovação em serviços 

3.5. Pesquisa de mercado e sua influência no desenvolvimento de novos 
produtos 

3.6. Gestão do processo de desenvolvimento de novos produtos. 
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